
 

Avec l’interdiction de fumer dans les bars et resta urants, 
communiquer sur des briquets, pochettes d’allumette s et cendriers 
devient aujourd’hui obsolète …  
 

Un produit empreint d’une publicité sera plus utili sé qu’un produit non 
marqué… 

 
Les entreprises sont invitées à communiquer sur un support original... des préservatifs.  
 
Offrir un gadget original et amusant, en personnalisant des cadeaux d’entreprises qui retiendront de toute 
évidence, l’attention du client. C’est ce que propose le site french-card.com !  
 
Votre carte de visite sur l’emballage d’un préserva tif ? Un concept original et fédérateur…  
L’idée de départ des créateurs de ce site est d’associer le préservatif à un produit de consommation 
courante lié à la communication : la carte de visite.  
 
Grâce à un procédé unique d'impression et de personnalisation de l'emballage développé par french-
card.com, les préservatifs prennent les couleurs des entreprises. La customisation est un art de vivre qui 
se revendique. Tout se personnalise, jusqu'au moindre détail pour affirmer sa marque.  
 
Frenchcard. com, une valeur sûre : 
Frenchcard est un concept mais avant tout un préservatif. Tous les produits de Frenchcard.com ont été 
sélectionnés pour leur qualité et sont en conformité avec les normes européennes. 
 
Ils ont voulu surprendre, marquer les esprits... il s ont réussi ! 
Auriez-vous imaginé recevoir un préservatif dans un bar, une exposition photos, un sushi bar, une 
pizzeria, un théâtre, un club de rugby ? 
 

 
 
C’est ce que propose aujourd’hui french-card.com en offrant un véritable concept de communication : 
Adapter de façon décalée l’activité de l’entreprise qui communique sur le préservatif. 
 

 
 
 
 
 



 
 
 
L’implantation des préservatifs french-card s’étend  sur différents secteurs d’activité :   
Les Relais H des gares et des aéroports. Les boutiques de souvenirs de France, d’Italie, de la Hollande et 
de l’Espagne. Un laboratoire pharmaceutique une mutuelle santé, un magazine, une radio, un groupe 
rock, un vendeur de cintres, un vendeur des fenêtres, un décorateur, un snack, un spa, un sushi bar, une 
discothèque, une jeannerie, une boulangerie, une marque branchée, un site web, un café branché, une 
pièce de théâtre, un artiste, une exposition photos,… 
 
 
Pour les établissements qui souhaitent revendre des préservatifs personnalisés, french-card.com propose 
toute une gamme de modèles originaux et de packaging adapté à leur besoin. 
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